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¿QUÉ VEREMOS EN ESTA CHARLA?	


 1. Los humanos en la Tierra y el estado actual del planeta	


 2. La Economía Circular como antídoto y prevención	


 3. 10 principios de comunicación para la economía circular	




LOS HUMANOS EN LA TIERRA Y 
EL ESTADO ACTUAL DEL 
PLANETA	




Fuente: The Economist http://www.economist.com/content/anthropocene 

La Tierra tiene entre 4,400 y 4,510 millones de años. Sin 
embargo la evolución de los grupos de primates, hacia lo que 
hoy en día conocemos como homosapiens, se vino a dar hace 
unos 60 millones de años. 	

	

Esto quiere decir que nuestro planeta vivió sin nosotros durante 
4,450 millones de años aproximadamente. 	

	






Huella ecológica	

Todas las actividades humanas requieren por lo menos uno de los componentes que 
forman la huella ecológica. 	


Es una medición que compara el consumo humano versus la capacidad regenerativa de la 
Tierra para volver a crear los recursos que hemos tomado. 	


Sus	  componentes	  son:	  	  
•  Área	   de	   bosque	   que	   se	   requiere	   para	   absorber	   las	  

emisiones	  de	  	  
•  Área	  en	  tierras	  para	  la	  ganadería	  
•  La	   deforestación	   ocasionada	   para	   producir	   papel,	  

madera	  y	  combustibles.	  	  
•  Pesca	  y	  explotación	  marítima	  

•  Área	  en	  tierras	  para	  cultivos	  alimenticios.	  	  
•  Área	   de	   tierra	   que	   los	   humanos	   han	   utilizado	   para	   la	  

construcción	  

	  
Fuente:	  Living	  Planet	  Report,	  WWF	  2012	  
	  



También podemos observar los 16 países con mayor huella ecológica en el mundo, siendo 
el CO2 el componente de mayor impacto. 	


CO2 
Ganadería	  

Todos 

Bosque	  

Tierras	  para	  	  
construcción	  

Tierras	  para	  cultivos	  
Pesca	  

Fuente:	   Living	   Planet	   Report,	   WWF	  
2012	  http://goo.gl/TOuxet	  	  
	  
	  



La huella ecológica mundial ha venido incrementando debido a el 
crecimiento de la población, los avances tecnológicos e industriales 
y el crecimiento del poder adquisitivo de las personas.	


	

Este crecimiento nos ha demostrado que los humanos vivimos 
como si tuviéramos un planeta extra a nuestra disposición. 	

	  
	  
	  

PASADO PRESEN
TE FUTURO 

Fuente:	  Living	  Planet	  Report,	  WWF	  2012	  
	  



Somos la única especie en la 
Tierra que no vive de una 
manera sostenible ya que 
utilizamos 50% más de los 
recursos que ella nos puede 
proporcionar. 	

	

Este consumo acelerado nos 
está trayendo consecuencias 
serias en el largo plazo que 
afectan a las sociedades y el 
medio ambiente. 	


Me temo que 

tienes humanos 



En nuestro país contamos con un sistema que nos permite conocer nuestra 
huella ecológica.	


http://goo.gl/l0bpu4 	


	




De acuerdo con el Atlas Mundial de Justicia, financiado por la Unión Europea, se identifican 1,172 
conflictos socio ambientales a nivel mundial causados por el desarrollo de la actividad humana. 	

En Colombia suceden 89 del total de conflictos.	


Somos el segundo país, después de India, con mayores retos ambientales en el mundo, siendo la 
minería, el manejo de recursos hídricos y la producción de combustibles los más relevantes. 	


Fuente: http://ejatlas.org/	




Calentamiento Global	


En el pasado, el clima tuvo un impacto continuo en la formación de la tierra, 
nuestra evolución como especie humana y la extinción de algunas especies. Hoy 
en día, el propio clima está siendo moldeado por la civilización. 	


	


	




Los siguientes videos evidencian el derretimiento de los polos a lo largo de 1980 
hasta 2012 y a lo largo del 2014, en un registro llevado a cabo por la NASA. 	




Colombia es un país rico en fauna y flora. 	


	


Sin embargo hemos perdido más de 300,000 
hectáreas de bosque al año debido a la 
deforestación, cultivos ilícitos, minería ilegal, 
prácticas agropecuarias no sostenibles, 
incendios forestales y el desplazamiento 
poblacional a las urbes. 	


	


Hemos perdido un tercio de los manglares y se 
han identificado 1,500 especies en el territorio 
colombiano que están en peligro de extinción. 	
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Rio Negro Forest Reserve, Amazonas, Brazil. Flooded forest during rainy season. Aerial view of 
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Fuente:	  Living	  Planet	  Report,	  WWF	  2012	  
	  

Pérdida de Biodiversidad	




Minería Ilegal	


En Colombia vivimos la paradoja de ser un país muy rico y muy pobre al mismo tiempo 
y la minería ilegal es una muestra de esta situación.	


	


	


	


	


	


	


	


Fuente:	  La	  Selva	  Herída	  por	  la	  Serranía,	  Revista	  Semana	  2013	  http://goo.gl/APz1uq	  



Pobreza	


Personas 	

pobreza extrema	


1.4 billones	


Fuente: http://www.worldometers.info/world-population/ 

De acuerdo al Banco Mundial, se considera que una 
persona vive en pobreza extrema si sus ingresos 
son menores a $1.25 dólares al día. 	


Población 
Colombia	


47.9 
millones	


Pobreza 	

extrema	


4.2 millones	

9,1%	


Población 
Mundial	


7.3 billones	




¿POR QUÉ A PESAR DE TODAS LAS RIQUEZAS NATURALES 
QUE TENEMOS Y EL CONJUNTO DE CORPORACIONES 
EXITOSAS QUE EXISTEN EN COLOMBIA SIGUE HABIENDO 
POBREZA?	




	

“La Inequidad no es solo perjudicial para la justicia social sino para el desarrollo 
económico de las naciones”. — Oxfam, June 2000	


La inequidad en la que vivimos y los impactos negativos de nuestro desmesurado desarrollo y 
consumo llevaron a grandes pensadores a crear un nuevo concepto que busca garantizar que los 
humanos podamos seguir viviendo en el planeta tierra. 	




LA ECONOMÍA CIRCULAR 
COMO ANTÍDOTO Y 
PREVENCIÓN���
���
	




"Es el desarrollo que satisface las necesidades del presente sin 
comprometer la capacidad de las futuras generaciones de satisfacer 
sus propias Necesidades”. 	


	  

¿Qué es la sostenibilidad?	




Tiene como objetivo la equidad intergeneracional; cada generación debe ser justa con la 
siguiente generación. 	


	


Cabe aclarar que el desarrollo sostenible no busca desacelerar el desarrollo económico y 
tampoco está relacionado con tácticas asistencialistas de corto plazo como las 
donaciones de caridad. 	


	


	




Es circular porque cierra un ciclo, contrario al sistema tradicional lineal.	


Fuente: http://www.ellenmacarthurfoundation.org/circular-economy 



Es un modelo de desarrollo sostenible donde la producción de 
bienes y servicios opera como en la naturaleza: el residuo se 
convierte en fuente y alimento para el crecimiento de algo nuevo.	

	

Se reduce el consumo y el desperdicio de materia prima, agua y 
fuentes de energía reconstruyendo capital financiero, de 
producción, humano, social o natural.	




	

Diseñar a partir de los desechos:	

La basura deja de existir para convertirse en nuestra materia prima ya que 
todos los materiales hechos por el hombre deben ser diseñados para ser 
reutilizados.  Reciclaje y compostaje.  	

	

	

Construir a través de la diversidad:	

Diseños modulares, versatilidad en materiales y productos terminados y 
adaptabilidad son características que toda creación humana debe tener. 	
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Principios de la Economía Circular:	


2	




	

Utilizar fuentes de energía renovables:	

Así como la agricultura funciona gracias a la energía solar, los demás 
sistemas de producción deben considerar fuentes distintas a las derivadas 
del petróleo y la quema de biocombustibles.	

	

	

Pensar en sistemas:	

Siempre tener en cuenta que todo lo que hagamos beneficia o afecta de 
manera directa o indirecta a otro. 	

	

	


3	
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Utilizar fuentes de energía renovables:	

Así como la agricultura funciona gracias a la energía solar, los demás 
sistemas de producción deben considerar fuentes distintas a las derivadas 
del petróleo y la quema de biocombustibles.	

	

	

Pensar en sistemas:	

Siempre tener en cuenta que todo lo que hagamos beneficia o afecta de 
manera directa o indirecta a otro. 	
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10 PRINCIPIOS DE COMUNICACIÓN 
PARA LA ECONOMÍA CIRCULAR	


Fuente: Ed Gillespie www.onlyplanet.co.uk	






GREENWASHING 



“Las comunicaciones son como 
un cuchillo; puedes preparar una 
deliciosa cena para toda tu 
familia o apuñalar a tu esposa en 
la cocina por la espalda.” 



Goodvertising	

	

Es comunicar iniciativas que nos inspiran para 
vivir en un mundo mucho mejor. 	

	

Son historias sobre las buenas causas, sobre 
cambios en la cadena de valor, compromisos 
en comercio justo, etc..	

	

No se trata de estar en contra de las 
compañías ni promover el des-aceleramiento 
del consumo. 	

	

Se trata de consumir conscientemente. 	


http://thomaskolster.com/  

Fuente: http://www.goodvertisingagency.com/ 



	


#1 El beneficio propio

Ok, muy lindo pero…¿qué hay para mi?	

	

Presentar claramente cuál es el problema que queremos mitigar o la 
situación que queremos corregir. 	

	

Exponer el beneficio específico que las personas obtendrán si 
desean ser parte de nuestro plan. 	




http://goo.gl/fX8bA5  



#2 Siempre dentro del marco de la 
honestidad

Mantener nuestras audiencias informadas sobre los objetivos y el proceso de 
las estrategias de sostenibilidad de una manera transparente.	

	

Admitir cuando las cosas se salen de control o simplemente no salieron como 
pensábamos.  	

Estar dispuestos a aclarar cualquier tipo de duda.	




	  h#p://goo.gl/si5F0y	  	  



#3 Compartir lo positivo en lugar de lo 
negativo

	


A nadie le gusta que lo regañen.	

	

Es necesario impactar a las personas con el lado positivo de la 
situación y acá es donde necesitamos de toda la creatividad para 
comunicar nuestras soluciones a los retos de hoy.	

	

Estos mensajes deben ser muy coherentes con el perfil de la marca.   	




http://goo.gl/KoLgQ4  



http://goo.gl/J8IyrS  



#4 Comunicar el propósito superior

Compartir el propósito superior de la marca nos ayuda a 
demostrar la autenticidad de nuestras estrategias de 
sostenibilidad lo cual nos ayuda a construir confianza y 
credibilidad.  	




	  
	  h#p://goo.gl/KoLgQ4	  	  





La mayoría de las personas quieren actuar diferente pero no 
saben exactamente qué hacer. 	

	

No solo se trata de comunicar, se trata de persuadir a través 
de instrucciones claras. 	

	

	

	

	

	

	

	


#5 Empoderar a la audiencia



http://goo.gl/sC3IMz  



h#ps://www.youtube.com/watch?v=3iIkOi3srLo	  	  



	

	

	

	


Hoy en día el reto no es la falta de tecnología 
sino saber cómo utilizarla y lograr que las 
personas se enganchen con ésta. 	

	

	

	

	


#6 Aprovechar el poder de la tecnología



http://goo.gl/jbzYs7  



#7 Crear Alianzas Estratégicas

Crear alianzas con ONG u organizaciones reconocidas por 
su trayerctoria en temas ambientales y sociales reforzará 
nuestras credenciales y reafirmará nuestro interés por 
actuar. 	

	

	

	

	






http://goo.gl/nfGkvq  



	

	


Las iniciativas que buscan comunicar mensajes 
complejos o extensos se les recomienda crear 
experiencias alrededor de su tema.	

	

	


#8 Crear experiencias 



Educación para la sostenibilidad. Museo del Agua Medellín	




A través de testimoniales presentar casos reales 
en los que las personas se hayan visto 
beneficiadas con nuestras iniciativas.	

	

	

	

	

	

	

	

 	

	


#9 Contar historias de la vida real



http://goo.gl/jscU73  



	

	

	

	

Entregar herramientas para que las personas que trabajan en la 
compañía se mantengan informadas y repliquen los mensajes. 	

	

Constante visibilidad del proceso, premios, publicaciones, etc. 	


#10 Promover el liderazgo del público 
interno



Nike Makers

http://nikemakers.com/  
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Nanjing	  Road,	  Shanghai,	  China.	  

POBLACIÓN	  
HUMANA	  EN	  
BILLONES	  

Para el 2050 está pronosticado que 
seremos 9.6 billones de personas viviendo 
en el planeta Tierra.	

 	

¿Crees que tendremos tierras, agua, 
comida y empleos para tantas personas? 	

	

En tus manos tienes muchas soluciones 
para que vivamos sosteniblemente. 	




Todos podemos aportar en esta misión de vivir 
de una manera sostenible y responsable. 	

	


El primer paso es dejar de ver las necesidades 
sociales y ambientales como una tarea exclusiva 
de la responsabilidad social y la filantropía y 
apropiarnos de ellas.	




Gracias	


PAULA ANDREA  
SIABATO 


